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ESPECIAL PREMIOS ASPID

Campañas de productos farmacéuticos o sanitarios dirigidas al gran público

Loudes Gómez, de HC BCN, con José Luis Villaluenga, presidente del 
Jurado.

Aspid de Plata

Obra: Tronco
Agencia: HC BCN
Cliente: Boehringer Ingelheim
Producto: Melival
Dirección creativa: Manu Croissier
Dirección artística: Elio Salichs
Copy: Manu Croissier
Diseño gráfico: Celeste Arroquy
Fotografía: Josep Maria Roca

La campaña se basa en plasmar a través de 
un único visual una de las expresiones co-
loquiales más utilizadas cuando hablamos 
de que alguien duerme de forma placente-
ra: \”Dormir como un tronco\”. Además del 
anuncio, se realizaron diferentes elementos 
decorativos para el punto de venta.

El objetivo era representar los dos benefi-
cios principales de Melival: eficacia y natura-
lidad. Para conseguirlo, se decidió plasmar 
la idea “dormir como un tronco” en un único 
visual claro y contundente. La fotografía aca-
ba redondeando el concepto al aportar una 
imagen cercana a la ensoñación.


