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ESPECIAL PREMIOS ASPID

Mónica Claret y Mónica Vildoso, de Ogilvy Healthworld Barcelona.

Mejor anuncio en prensa

Obra: Oravet
Agencia: Ogilvy Healthworld Barcelona
Cliente: Merial Laboratorios
Producto: Oravet
Dirección creativa: Raquel Mizrahi
Dirección artística: Núria Hugué
Copy: José Antonio Ildefonso
Diseño gráfico: Carlos Belmar

Gel para prevenir la placa dental. Sistema de 
higiene oral para mascotas. La campaña se 
centró, por un lado, en los veterinarios a los 
cuales se les impactó con materiales en PLV 
y, por otro, en los propietarios con una cam-
paña promocional. Las ventas se incremen-
taron en un 50% después de la campaña. 

Los objetivos son: lograr motivar y educar al 
propietario para que se sensibilice acerca de 
la prevención de la placa dental de su mas-
cota. Algo que puede hacer él mismo desde 
casa. Lograr la recompra del producto. Intro-
ducir y potenciar el conocimiento de la mar-
ca Oravet en el mercado.

El eje de comunicación gira entorno a 
una acción un tanto chocante: personas 
besando el hocico de sus mascotas. Una 
clara demostración: la limpieza que pro-
porciona el producto, ayuda a combatir el 
mal aliento y las infecciones bocales de 
las mascotas.
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